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Titre du support  Titre de l’article  Observations support  Date de publication 

GONDOLA DIGITAL 

Llega la octava edición  
consecutiva de la 
campaña Aperitivo « à la 
française » 

Internet  16 juin 2011 

NOVEDADES Y 
NOTICIAS 

Ya está aquí de nuevo el 
Aperitivo « à la 
française » 

Internet  17 juin 2011 

EXCELENCIAS 
GOURMET 

Vuelve el Aperitivo « à la 
française » 

Internet  21 juin 2011 

COCINA FUTURO  Aperitivo a la francesa  Presse écrite  Juin 2011 

CLUB DE GOURMET  Apéritif à la française  Presse écrite  Juillet ‐ Août 2011 

H&R 
Sopexa celebra otra 
edición del Aperitif 

Presse écrite  Juillet ‐ Août 2011 

H&R 
Sopexa celebra otra 
edición del Aperitif 

Internet  Juillet ‐ Août 2011 

COCINADIEZ  Mini bocados gourmet  Presse écrite  Juillet 2011 
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GONDOLA DIGITAL 
Internet / Presse professionnelle 
Audience : 60 000 
Date de publication : 16 juin 2011 

 
 

 
 



 4

NOVEDADES Y NOTICIAS 
Internet / Presse professionnelle 
Audience : 12 000 
Date de publication : 17 Juin 2011 
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EXCELENCIAS GOURMET 
Internet / Presse professionnelle 
Audience : 360 000 
Date de publication : 21 juin 2011 
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COCINA FUTURO 
Presse écrite professionnelle / mensuel 
Audience : 25 000 
Date de publication : juin 2011 

 
 
Apéritif à la française 
 
Pour sa huitième édition, la campagne Apéritif à la française a choisi pour scène les restaurants et 
espaces  gourmets  de  El    Corte  Inglés  en  Espagne.  Tout  le mois  de  juin,  seront  inclut  dans  les 
menus une offre de tapas « Apéritif » permettant ainsi de déguster  les produits delicatessen des 
marques participantes. Au menu, des assortiments appétissants  :  foie‐gras de canard naturel ou 
foie‐gras d’oie aux truffes Rougié combinés à   une coupe de champagne Cordon Rouge Mumm ; 
Fromage  Munster  AOC  accompagné  d’un    La  Chablisienne,  Fourchaume  ou  encore  fromage 
Roquefort assorti d’un Sauternes Château d’Arche 2006. 
 
L’Apéritif à la française est une campagne – organisée par Sopexa pour le compte du Ministère de 
l’agriculture,  de l’Alimentation, de la Pêche, de la Ruralité et de l’Aménagement du Territoire‐ qui 
a  lieu dans une dizaine de pays et qui s’est transformée en un événement de rencontre pour  les 
amateurs de  la gastronomie  française. Cette  campagne,  se  célèbre  ce mois‐ci non  seulement à 
Madrid, mais  aussi  à  Beyrouth,  Lisbonne, Montréal, Milan,  New  York,  Tokyo, Mexico  D.F.  ou 
encore à Varsovie. 
 
De même,  pendant  la  campagne,  les  Clubs  du  Gourmets  du  Corte  Inglés  de  toute  l’Espagne 
donneront une visibilité maximale aux produits delicatessen français et plus particulièrement aux 
marques participantes. 
 
L’année dernière, plus de 31 000 personnes participèrent aux différentes actions organisées pour 
faire connaître cette initiative promotionnelle qui comptait l’appui de 312 collaborateurs et 553 
marques.  
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CLUB DE GOURMET 
Presse professionnelle / HORECA 
Audience : 26.000 
Date de parution : Juillet ‐  Août 2011 
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H&R 
Presse professionnelle / HORECA  
Audience : 1 000 
Date de parution : Juillet – Août  2011 
 
 

 
 
H&R 
Internet / Presse professionnelle / HORECA  
Audience : 1 000 
Date de parution : Juillet – Août  2011 
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COCINADIEZ 
Presse grand public 
Audience : 500 000 
Date de publication : Juillet 2011 

 
 
 

 


